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DOSSIER DE CANDIDATURE
Catégorie Green Action

1. Développer en détail votre projet RSE. Détaillez au moins 2 actions concrétes
mises en place et leurs résultats

La clientéle intrarégionale représente 30% de part de marché du tourisme frangais en
Auvergne-Rhéne-Alpes. Elle est ainsi notre premiére clientele, devant I'lle-de-France (19%).

Action « totem » pour stimuler le tourisme de proximité et concrétiser notre engagement pour un

tourisme durable, le guide collaboratif partir-ici.fr contribue au développement d’un tourisme
respectueux des enjeux environnementaux, qui valorise les économies locales et créé du lien entre
les habitants et les visiteurs de la région. |l met a disposition des usagers des suggestions de visites,
d’activités et tout prochainement des hébergements.

1ére action : proposer des offres durables grace aux nouveaux prérequis des offres

Dans un esprit collaboratif et pour embarquer nos partenaires dans une démarche durable, un
auto-diagnostic a été établi avec 'ATES (I'Association pour un Tourisme Equitable et Solidaire). Il est
renseigné par les socio-professionnels pour toutes les offres diffusées et permet d’'identifier leur
niveau d’adéquation dans le respect de I'environnement, leur gestion des liens sociaux et inclusifs et
leur impact sur I'activité économique de leur territoire.

1 an aprés le lancement de Partir Ici, nous souhaitons consolider notre positionnement sur le tourisme
bienveillant en proposant des offres encore plus durables, insolites, différenciantes, hors des sentiers
battus, valorisant le patrimoine naturel et/ou culturel et favorisant les rencontres avec les acteurs
locaux. Pour cela, nous avons co-construit avec I'ATES et les offices, des nouveaux prérequis pour
s’assurer de la pertinence des offres présélectionnées par les offices de tourisme. Nous avons
sensibilisé 'ensemble de nos partenaires avec un webséminaire et des ateliers.

Les résultats :

- Plus de 4 000 offres durables sur Partir Ici

- L'accompagnement des acteurs (offices et socio-professionnels) dans la transition durable

- Un modéle pour anticiper au mieux l'arrivée des hébergements dans Partir Ici en juin 2023

2eme action : mise en place du format « idées week-ends » rédigées par la team Partir ici

Au sein d’Auvergne-Rhéne-Alpes Tourisme, la Team Partir Ici rédige des contenus publiés dans «
Testé pour vous » pour valoriser les offres de Partir Ici, notamment en les insérant dans des articles
inspirants et relayés sur nos réseaux sociaux.

Fin 2022, nous analysons que les contenus géolocalisés et multithématiques séduisent nos
communautés et générent du trafic qualifié sur Partir-ici.fr (entre 2000 et 3000 vus sur les articles).

En 2023, une stratégie est déployée autour des « idées week-ends » multithématiques,
géolocalisées, publiées 2 fois par mois sur partir-ici.fr et relayées a communautés Facebook,
Instagram et Tiktok.

Les résultats attendus :

- Un meilleur référencement web (SEOQ) : une hausse de 5% par mois des entrées par moteur de
recherche

- Un esprit collaboratif, 'implication des offices de tourisme et la mutualisation des expertises pour la
création des articles : envoi d’offres qualitatives, photos, bons plans par les offices puis rédaction par
la Team Partir Ici

- La mise en avant de multiples acteurs (une dizaine par article)

- La fidélisation des communautés digitales (1,9 million toutes communautés confondues) a
I'utilisation de partir-ici.fr dans leurs recherches de sorties a proximité

2. Depuis quand avez-vous mis en place ce projet ?



En 2020 et dans un contexte de pandémie, Partir Ici a été co-construit avec les différentes parties
prenantes, associées dans chacune des phases du projet :

- échanges qualitatifs et quantitatifs avec plus de 400 habitants de la région, des professionnels du
tourisme, agences départementales et offices de tourisme (2020)

- sessions d'’intelligence collective avec des habitants engagés (micro-influenceurs, Greeters,
Emerveillés de I’Ardéche, Ambassadeurs Savoie Mont Blanc...), d’institutionnels du tourisme et des
professionnels du tourisme début 2021,

- sprint de création pour concevoir les maquettes des principales fonctionnalités début mars 2021 puis
de tests avec les différentes parties prenantes (habitants visiteurs, « éclaireurs », institutionnels du
tourisme, professionnels du tourisme) fin mars 2021

- Partir-ici.fr a été lancé au grand public le 18 octobre 2021 et représente 1,2 million de visites début
2023.

3. Quels sont les acteurs impactés par votre initiative ?

Réalisé dans un esprit collaboratif, chacun améne sa pierre a I'édifice :
* Les offices de tourisme : leur role est essentiel car ce sont eux qui présélectionnent les offres en
amont via Apidae Tourisme et mobilisent les socio-professionnels.

* Les socio-professionnels : ils s’engagent dans une démarche durable et complétent 'autodiagnostic.

* Les éclaireurs : habitants engagés comme les Greeters ou encore les micro-influenceurs, ils
partagent leurs expériences pour enrichir les offres d’activités proposées sur Partir Ici.

Pour les accompagner dans cette démarche, nous organisons des webséminaires d’'information et
d’échange ; rédigeons des mailings et allons a leur rencontre.

Divers partenaires sont impactés par Partir-ici.fr :

- Apidae Tourisme : toutes les offres sont alimentées par notre systéme d’'information touristique
Apidae Tourisme, grace a la mobilisation massive des offices de tourisme (26 000 utilisateurs/ 450
000 datas géolocalisées)

- L’Association pour le Tourisme Equitable et Solidaire (ATES) pour tous les sujets en lien avec le
tourisme durable

- Hotentic : développement d’'un tableau de bord commun aux offices de tourisme pour suivre
'avancée des autodiagnostics renseignés par les professionnels

- Cog-trotteur : création de la web-app et de 'admin/espace eclaireur

- Partenaires privés : TicTacTrip, Crédit Agricole

4. Quelles sont vos perspectives d’évolution pour les années a venir ? A court, moyen et long
terme ?

A court terme :
- Se concentrer sur la qualité des activités et leur positionnement durable
- Intégrer des hébergements durables dés juin 2023

- Valoriser les visites et ateliers liés au tourisme de savoir-faire en s’appuyant sur notre parte-
nariat avec Entreprise et Découverte et les offres « tourisme adapté »

- Sensibiliser et faciliter nos utilisateurs a I'emprunt de mobilités douces et collectives

A moyen terme :

- Fidéliser les habitants a I'utilisation de partir-ici.fr pour leurs recherches d’activités

- Qualifier notre trafic avec :

o Augmentation des clics vers des liens sortants

o Augmentation des « entrées directes » et par « moteurs de recherche » grace a un meilleur
référencement

- Fidéliserles offices de tourisme pour que Partir-ici.fr soit alimenté de fagon plus naturelle, avec
moins d’animation de réseau : webséminaires, challenges, mailings.
Along terme :



- 67% de la population soutient la croissance du tourisme régionale en 2021. Ce chiffre est de 7
points supérieur a la moyenne nationale. En tant qu’'ambassadeurs, les habitants sont prescripteurs
de l'offre touristique pour leurs voisins et leurs proches extrarégionaux. Partir-ici.fr est une solution qui
doit devenir un réflexe pour les habitants dans leurs recherches de voyage

a proximité.

- L'écosystéme Partir ici est un modeéle pour les régions voisines et des passerelles sont envisa-
gées entre elles. L'objectif étant d’encourager les Francgais a se dépayser local sur des séjours
durables.

5. Quel est le budget dédié a ce projet RSE ?

Depuis 2021, un peu plus d’'un million d’euros est dédié au projet Partir Ici, pour développer le
tourisme de proximité et le tourisme durable. Plus de 500k€ en 2021 et 300k€ en 2022, hors
ressources humaines.

Détail pour 2023, avec un budget estimé de 190k< :

- Maintenance et évolutions du site et de I'autodiagnostic : 30k€
- Intégration des hébergements : 14k€

- Campagnes digitales : 100k€

- Animation éclaireurs : 10k€

- Communication print, BtoB, vidéos : 32k€

- TicTacTrip : 2k€

- Admin et déplacement : 2k€

6. D’apreés les 17 Objectifs du Développement Durable (ODD) de ’Assemblée Générale des
Nations Unies, pouvez-vous citer ceux pour lesquels vous ceuvrez ?

Nous ceuvrons pour 7 de ces objectifs avec Partir-ici.fr :
- Objectif 3 : bonne santé et bien-étre

Promotion des activités en extérieur, sportives et de bien-étre (massage, yoga etc.), des stations
thermales et de leurs bienfaits via des articles rédigés par la Team Partir Ici et des campagnes sur
Facebook (900 000 followers)

- Objectif 7 : énergie propre et d’un colt abordable

Les 2 autodiagnostics (activités et hébergements) sensibilisent le professionnel a ces bonnes
pratiques

- Objectif 10 : inégalités réduites

o Promotion de I'ensemble des acteurs et territoires, indépendamment de leur taille, d’offres gratuites
et/ou payantes

o Les 2 autodiagnostics (activités et hébergements) prennent en compte cet aspect social
- Objectif 11 : ville et communautés durables
o Les prérequis des offres mentionnent qu’aucune offre motorisée devra étre présélectionnée

o Mise en avant de mobilités durables (partenariat TicTacTrip et TER Auvergne-Rhéne Alpes en
construction)

- Objectif 12 : Consommation et production durables
o Les 2 autodiagnostics (activités et hébergements) sensibilisent le professionnel a ces bonnes
pratiques

- Objectif 13 : mesures relatives a la lutte contre les changements climatiques
o Objectif du dispositif : la promotion du tourisme de proximité, local pour découvrir ce qu’il y a prés
de chez soi (et favoriser les transports doux)



o Sensibilisation au tourisme durable par la diffusion d’écogestes auprés de nos communautés via
nos posts réseaux sociaux

- Objectif 17 : partenariats pour la réalisation des objectifs

o Synergies au sein de I'écosysteme Partir Ici : avec Apidae Tourisme, les contenus de blog des
offices de tourisme et des éclaireurs

o Partenariat avec :

* Les offices de tourisme : mutualisation des actions média (MX Lyon et Méteo

France)

= Crédit Agricole (visibilité/promotion BtoB et BtoC)

» TER Auvergne-Rhéne-Alpes (visibilité/partenariat avec les éclaireurs)

= Prairy, 'application pour promouvoir le tourisme local et responsable : Prairy rédige des articles en
tant qu’éclaireur et nous leur apportons de la visibilité



PARTIR ICI

Auvergne-Rhone-Alpes
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1. Partir-ici.fr, votre guide pour mieux

voyager pres de chez vous

2. Un guide co-construit avec les parties

prenantes

3. Un fonctionnement collaboratif

impliquant toutes les parties prenantes

4. La montée en puissance de « Partir Ici»

pour devenir le réflexe des habitants

o PARTIR ICLfr
Auvergne-Rhéne-Alpes



Partir-ici.fr

Votre guide pour mieux
voyager pres de chez
VOUS

o PARTIR ICLfr
Auvergne-Rhéne-Alpes



(Re)Découvrir sa région avec Partir Ici
Avant méme d’'étre un guide, Partir Ici est un état d’esprit

Coucou;nous c'est Elisa et Max,

Vidéo diffusée par Brut — plus de 2M de vues

o PARTIR ICL.fr
Auvergne-Rhéne-Alpes


https://voyage.auvergnerhonealpes-tourisme.tv/Les-Bestjobers-testent-le-tourisme-a-cote-de-chez-eux-en-auvergne-rhone-alpes-brut-teaser-3d0057a1b6.html

Partir Ici : le guide pour mieux voyager pres

de chez soi

C’est quoi ? Une web-app www.partir-ici.fr

Pour qui ? Les habitants de la région Auvergne-Rhone-
Alpes en priorité et tout visiteur dans la région

Pourquoi ? Accompagner les habitants et visiteurs dans
leurs recherches de sorties a la journée en les inspirant
pour (re) découvrir la région et se dépayser

Comment ? En proposant un catalogue en ligne d’offres
touristiques bienveillantes et geolocalisees, enrichi par une
communauté d’'éclaireurs locaux

.. Nata Franc.. Ducotéde.. Auvergnat.. Auvg

Votre guide pour mieux
voyager en Auvergne-
Rhone-Alpes

* Des activités prés de chez soi
* Dans le respect du vivant et des territoires
* Autour d'une communauté de passionnés

ggggggggggggggggggg


http://www.partir-ici.fr/

Partir Ici, voyager local & responsable

Une page d’'accueil riche mélant offres touristiques et expériences partagées par la
communauté Partir Ici (offices de tourisme, éclaireurs et Team Partir Ici)

La communauté des éclaireurs

Q PARTIR ICI

Auvergne-Rhéne-Alpes
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Alexandra.. Alexandra.. Alexandra.. Alexandrd

Votre guide pour mieux
voyager en Auvergne-Rhéone-

Alpes

* Des activités prés de chez soi

+ Dans le respect du vivant et des territoires
* Autour d'une communauté de passionnés
Alexandra DEBAS

Blogueur - Influenceur,

Découvrir Clermont-Ferrand Beaujolais ¢
Ambassadeur, Photographe

pendant le Festival international
du court-métrage
a team Partir Ic

Envies Late
Partir ici...

pect de l'environnement

Sport & nature La communauté des
éclaireurs

PARTIR ICL.fr
Auvergne-Rhéne-Alpes




Se dépayser dans sa région et hors des
sentiers battus

Grace a des idées de sorties variées et multithématiques : art de vivre,

culture, outdoor, patrimoine, bien-étre...

Rando-ane accompagnée et balade
contée

</ Partager cette fiche

Environnement
V¥ ¥ Impact économique

Bénéfices sociaux

e A propos

Wine Gaming : jeu d'enquéte sur les vins bio
du Mas d'Intras !

4 Partager cette fiche

Environnement
Y PV Impact économique

Bénéfices sociaux

e A propos

Animaux acceptés

Yoga sur paddle
</ Partager cette fiche

Environnement
W@ ¥ Impact économique

Bénéfices sociaux

o A propos

Itinérance

Ferme pédagogique et de découverte
au pied des Séchéres

I3 Réserver
<] Partager cette fiche
artager cette fiche

Environnement

Musée du Tissage et de la Soierie

Environnement
YO ¥ Impact économique

Bénéfices sociaux i
YO ¥ Impact économique

Bénéfices sociaux

¢ A propos

o

PARTIR ICl.fr

Auvergne-Rhéne-Alpes



Des activités mises en valeur
Durabilité & proximité assurées

Confiture Bruneton

Partager cette

Environnement

WYY ¥ Impact économique

Bénéfices sociaux

e A propos
Vente a la propriété Accueil groupes
Animaux acceptés Producteur

Dégustation de produits  Fruits et produits

<
¥

Le portrait du
professionnel

La passion est mon
moteur.... Cuisinier de
meétier, j'ai découvert par
hasard « I'art de cuisiner la
confiture » et c'est devenu
une passion. Ma méthode
traditionnelle par

e
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L’avis de I'Office de Tourisme

Les confitures Bruneton ont un goUt
qu'on ne retrouve nulle part ailleurs :
le godt du fruit est trés prononcé et les
associations sont originales (mention
spéciale pour l'abricot-lavande !)
Philippe Bruneton est un passionné
des bons produits, et ¢a se ressent
dans ses créations.

Vienne Condrieu Agglomération

N
ViEN
coNDREY

—>

Donner envie
d'aller a la

rencontre des
professionnels

La garantie
d’offres durables
résultant du
questionnaire
d’'autodiagnostic

Mettre en valeur
I'office de
tourisme si peu
fréquenté par les
habitants

Yzeron Evasion

< Partager cette fiche

Environnement

¥ ¥ ¥ Impact économique

Bénéfices sociaux

e A propos
Réservation obligatoire

Activités de bien-étre encadrées par 3
praticiennes dans une annexe de la ferme Le
Plat agrémentée d'une grande terrasse

Le portrait du
professionnel

Dans une authentique
ferme des monts du
lyonnais, nous avons créé un
spa avec sauna et jacuzzi en
privatif vue sur les alpes et
les monts du lyonnais ou
nous faisons des massages

e La communauté en parle

Top S des panoramas en
balade dans les Monts du

Escapades dans |
Lyonnais (en fam

Mise en valeur des
bonnes pratiques
durables du
professionnel

/

Affectation d’'articles
de blog partagé par
la communauté en
lien avec I'activité

/4 présentée

PARTIR ICl.fr

Auvergne-Rhéne-Alpes



Pres de 4000 idees de sorties sur Partir Ici !

Le Tour VTT de Plaine-Joux

v BTl a o K U p—
X, T o > <l - O
: : e iole - Ma Découverte des vautours (Baladez curieux)
Atelier des trois forges Maison de la Chéataigne Massage bien-étre sur un bateau électrique Cité de la Raviole - Mére Maury Les Douceurs des Bauges
1 71 Partager cette fiche

< Partager cette fiche 4 Partager cette fiche

$3

5

SERF

G - "Concert G

Parcours de Strest Art Espu:-c naturel sensible de I'étang de
Montjoux La Chartreuse de Sainte-Croix-en-Jarez
A P
it o . S Racaerens fiche

Chévrerie de la Trappaz
Coopérative laitiere de Modtiers Chocolaterie A. Morin
A 41 Partager cette fiche
< Partager cette fiche ¢ Partager cette fiche

"Sauv'ton Graal" - Visite humoristique de La

Vélorail du Velay
Sauvetat

# Partager cette fiche

< Partager cette fiche

Journée découverte de la Truffe

Balades en raquettes au coeur d'une nature
préservée Musée de la mine et de la minéralogie
41 Partager cette fiche 4 ger cette >
— sl

Circuit des fresques

< Partager cette fiche




Partir Ici,
un guide co-construit
avec les parties
prenantes

% ¥ T S © PARTIR ICLfr
¥ N _ A . Auvvergne-Rhéne-Alpes
=1 % = -
oTans - e




Notre objectif : Créer un service répondant a
ces 3 axes...

) 4

Plan de relance Tourisme de Tourisme
et projet de proximité bienveillant
long-terme

Auvergne-Rhéne-Alpes



Créer un service innovant et utile pour
promouvoir le tourisme durable et de proximite ?

- Des échanges qualitatifs et quantitatifs avec plus de 400 habitants de la région, divers
socio-professionnels du tfourisme, des agences départementales et offices de tourisme
en décembre 2020

- Des sessions d’intelligence collective avec des habitants engagés (micro-
influenceurs, Greeters) d'institutionnels du tourisme (agences départementales et
offices de tourisme) et des socio-professionnels du tourisme en janvier-février 2021

- D’un sprint de création pour concevoir les maquettes des principales fonctionnalités
(tout a été créé en 10 jours par le cabinet en Design de service) début mars

- Des tests avec les différentes parties prenantes (habitants visiteurs, « éclaireurs »,
institutionnels du tourisme, socio-professionnels du tourisme) en mars

o PARTIR ICL.fr
Auvergne-Rhéne-Alpes



pour

chaque partie prenante qui réepond aux
altentes et evolutions du secteur du tourisme

©

Inspirer et inciter les habitants et visiteurs de la region d Auvergne-Rhéne-Alpes
re(découvrir) leur(s) territoire(s)

v Inspirer le voyageur a des pratiques bienveillantes et durables notfamment en lui
proposant des idées de sorties a proximité

v’ Inciter les socio-professionnels a s'engager dans une démarche durable

v’ Permettre d chaque structure et territoire d’'étre valorisé (aucun frein financier)

v' Rester dans un modele de collaboration & de bienveillance : gratuité et bénévolat

v' Créer des synergies en alimentant le guide d'une base de données touristique
existante : Apidae Tourisme

v' Concrétiser notre engagement pour le tourisme bienveillant

o PARTIR ICL.fr
Auvergne-Rhéne-Alpes



Tendances éemergentes autour du tourisme
durable qui conforte la raison d'etre de partir ici

Environnemental

*L.a question environnementale a largement pénétré les
consciences y compris pour le tourisme 3

Economique

L'inflation et I'augmentation du prix de I'énergie
impacteront le budget des ménages et incitera au
tourisme de proximité (les longs courriers vont étre
fortement impactés)

Neleile]

*La période est difficile pour les éfres humains. On
cherche a vivre des émotions fortes, de partage et ¢ se
sentir vivant

o PARTIR ICL.fr
Auvergne-Rhéne-Alpes



Partir Ici,
un fonctionnemen

collaboratif :

toutes les parties
orenantes impliquées

o PARTIR ICLfr

Auvergne-Rhéne-Alpes



Vision globale de I'écosysteme Partir Ici

LES OFFRES

PARTIR-ICI.FR , Activités
La mission Hebergement

Le site Web TOURISME TGb|eCIU.de borg &
DURABLE & autodiagnostic
PROXIMITE

ANIMATION DE LA

COMMUNAUTE
Territoires
Socio-professionnels
Eclaireurs
Habitants

o PARTIR ICLfr
Auvergne-Rhéne-Alpes



Un écosysteme pérenne au service du visiteur

La collaboration conjointe des socioprofessionnels, des acteurs institutionnels et des « éclaireurs »
forme un écosysteme pérenne et permet d’offrir aux visiteurs la meilleure expérience possible

ACTEURS INSTITUTIONNELS SOCIOPROFESSIONNELS ECLAIREURS ’
Plus de 160 structures impliquées Plus de 2 000 impliqués Plus de 80 impliqués

1- Présélection de I'offre sur Apidae (ajout
d'un critere interne spécifique)

4 — Validation et vérification des détails de Io
fiche du professionnel sur Apidae

5 - Valorisation de |'offre/territoire en
publiant avis, stories ou articles

6 — Recrutement optionnel d'éclaireurs

N

7 — Les acteurs institutionnels et professionnels ont la possibilité d’inviter les
éclaireurs O tester des activités

2 — Réception d'un mail avec une
. vidéo et un lien unique vers le
questionnaire

3 — Réussite ou non du_guestionnaire de
|'autodiagnostic
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Se rendent sur les territoires, testent
des activités rencontrent le professionnel
et partage son expérience sur Partir Ici

o PARTIR ICL.fr
Auvergne-Rhéne-Alpes


https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/auto-diagnostic-visualiser-le-questionnaire/
https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/auto-diagnostic-visualiser-le-questionnaire/

Des outils créés pour engager les acteurs a

promouvoir le voyage de proximité

ACTEURS INSTITUTIONNELS ECLAIREURS SOCIOPROFESSIONNELS

VIDEO EXPLICATIVE envoyée sur notre

Le TABLEAU DE BORD DE L'AUTODIAGNOSTIC ESPACE création de contenu

pour les offres , & CATALOGUE pour découvrir
L'ESPACE ADMIN creation de contenu pour les offres de la région

valoriser son territoire

OpenEdit Ardéche Hermitage Tourisme P
B o o S ki P O
o A RTI R I c I Offres Spéciales Eclaireurs il

I Eamrls\pagne 'Autodiagnostic - Partir Ici Auvergne-Rhéne-Alpes

Réponses OK Réponses KO Réponses validées > l . o

-\ r\ par cog-trotteur

Audience ciblée

Sélections Apidae : Brésélection Portir Ici (critére dédié interne offecté) (170568)
Offres Apidae Toutes

démarche

|

Champs ciblés

Fitrer lescésultas ‘ /" Statistiques

sethche Hermtsge Towma
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un GUIDE 100% EN LIGNE
100% GRATUIT

o ?ARTIR ICI‘.fr

vergne-Rhéne-A


https://www.partir-ici.fr/fr/b/offres-speciales-eclaireurs

Auvergne-Rhéne-Alpes

o PARTIR ICLfr
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Les offices de tourisme en charge du recrutement
de I'offre et du lien avec le socio-pro

Mon offre

est visible sur
‘ Partir Ici

Jerecois
automatiqguement
un questionnaire
d’autodiagnostic
par mail (souvent doublé d'un

appel, d'un mail personnalisé par I'office)

Je suis prestataire
d’'une offre
présélectionnée
par mon office de
tourisme

J Mon offre n'est

visible sur Partir ICi
et je peux rejouer
le questionnaire
dans 3 mois

K=

L e -

o PARTIR ICL.fr
Auvergne-Rhéne-Alpes



Les typologies d’offres eligibles

Des séjours packagés sur une journée

Des ateliers permettant la découverte d‘'un métier (avec des
artisans, des producteurs, des agriculteurs, des vignerons, des
artistes, etc.)

Des randonnées inscrites au PDIPR (privilégier les offres

accompagnées)

o - ora Espace détente a la Conduite d'attelage de Le Tour des Crus
Des balades ou visites guidées S e e ———.
Des musées, des sites culturels, des sites historiques
Des villages portant un label (Plus beaux villages de France, 5 " @ Bealjeu
petites cités de caractéres, Stations vertes, etc.) © Lapte § GresseenVerams

Des sites naturels (cascade, lac, promontoire, etc.)

Des restaurants engagés proposant des produits locaux et/ou bio
ou des établissements labélisés (Ecotable, clef verte, Bistrot de Pays,
etc.)

Des événements, des foires, des festivals

Des activités culturelles ou sportives

Des hébergements durables (& partir de juin 2023)

Yoga en montagne Location de bateau Cave Maillefaud et Fils
électrique : la petite
Des spa thermaux et des espaces de bien-étre évasion
Une activité, un évéenement insolite, original et singulier au © Chanaz © Barsac
sein d’un site incontournable © Gresse-en-vercors

aies Co-construit avec I'ATES
o © PARTIR ICL.fr

Auvergne-Rhéne-Alpes



L' offre répond aux prérequis Partir Ici

| Vérifier la typologie de I' offre a_te_s CO-COHSTFUIT avec I ATES

1. Typologie d’offre /

2. Prérequis des offres

| Analyser I'impact environnemental de |'offre

L'offre sélectionnée a un impact limité sur I’environnement ou
cherche a limiter son impact.

L' offre sélectionnée se frouve-t-elle en dehors des sentiers Andlyser I'offre d fravers grille d'analyse Parfir-ici
battus ¢ «

L'offre sélectionnée dispose-t-elle d’'une dimension originale
ou insolite 2 Propose-t-elle une expérience unique et
singuliere 2

L'offre sélectionnée valorise-t-elle sans les dénaturer une
spécificité du territoire, un élément fort de I'identité du
territoire (patrimoine culturel, des typologies de paysage
caractéristique, des savoirs-faires locaux, etc.)?

L'offre sélectionnée favorise-t-elle une rencontre avec des
artisans/producteurs/agriculteurs/guides locaux, renforcant

2
son ancrage local ¢ PARTIR ICL.fr



La garantie d’offres durables pour le visiteur

Grdce au questionnaire d’autodiagnostic co-construit avec I' ATES

Les 3 piliers du tourisme durable visible par le visiteur : \1,
1. Préservation de I'environnement — 15 questions e
2. Impact économique — 15 questions
3. Bénéfices sociaux — 15 questions ——
ates

TOURISME EQUITABLE

—— & SOLIDAIRE —

ol > I'environ :mml::l lEr:z::mique 04 > Ecé;l:j:'::aﬁques
Toutes les offres doivent valider le
questionnaire de I’ Autodiagnostic
construit en collaboration avec

. I’ Association pour le Tourisme
Uoffre n’entraine pas de nuisances pour les habitants : nuisances sonores, surfréquentation du site, efc. Eq U itq ble ei SOIid q ire = ATES .
: ‘v Qui Non
= = Par exermpl
- Je limite | ces sonores inh offre | f |
répartis les groupes dans la journée/s aison f q f equel |
is implant

gggggggggggggggggg



Des offices de tourisme largement mobilisés et
des socioprofessionnels qui jouent le jeu!

REPARTITION DES OFFRES DANS LA REPAR,TI'I,'ION RI;GIONALE DES OFFRES
REGION REFERENCEES SUR PARTIR ICI

Environ
4000 !

PART DES QUESTIONNAIRES NON
REUSSIS

1% (92)

o PARTIR ICLfr
Auvergne-Rhéne-Alpes



L'animation du réseau en continu depuis avril

2021

« 7 webséminaires a destination des offices de
tourisme avec une centaine d'inscrits

« Des newsletters régulieres a destination des
offices (10/an en moyenne)

« Desrencontres terrain et visio avec les offices de
tourisme et/ou les socio-professionnels

« Une vidéo construite pour les accompagner
dans la mobilisation des socio-professionnels

Challenge des Destinations 2022
CHALLENGE avec BFM

DESTINATIONS « 3 saisons, 3 prix, 3 gagnants

Criteres basés sur la

diversification des acteurs

recenseés sur Partir Ici

* Un dispositif de
communication a gagner
pour valoriser son territoire sur
une chaine TV locale

printemps 2022 °

Offices de Tourisme,
gagnez votre reportage
@~ sur BFM TV Lyon

@ PARTIR ICI

Auvergne-Rhéne-Alpes

Challenge des Destinations 2023

e 2sessions, 2 prix, 2 gagnants

« Critéres basés sur la qualité des fiches Apidae

« Un vidéo du ferritoire  gagner ainsi qu'une
campagne sur Youtube

o PARTIR ICL.fr
Auvergne-Rhéne-Alpes


https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.tv/Partir-ici-le-guide-pour-mieux-voyager-pres-de-chez-soi-8b583e37de.html

Zoom sur la
communhavute des
eclaireurs Partir Ici




Les éclaireurs : des habitants engagés et &"é’fé
passionnes pour inspirer tous les visiteurs  %,..¢

-
. ! « Habitants engagés Greeters ou micro-influenceurs
 Made_in_ Ardeche ise_micro. (enfre 500 et 15k abonnés)

Les micro-influenceurs ont des communautés
restreintes mais engagees

Les éclaireurs partagent notre vision du tourisme
bienveillant

Chacun dispose d'un profil sur Partir-ici.fr :
véritable vitrine pour leurs réseaux sociaux et
blogs

PARTIR ICL.fr
Auvergne-Rhéne-Alpes


https://www.partir-ici.fr/influencers?id=ldac5aii

Le recrutement de la communavute

Par les agences départementales de tourisme, offices de tourisme et Auvergne-Rhdne-Alpes Tourisme

Les offices de tourisme contactent des profils
e pressentis

Allier Tourisme

Ardéche Tourisme

Cantal Destination

Dréme Tourisme

Loire Tourisme

Maison du Tourisme de la Haute-Loire
Puy-de-Déme

Savoie Mont Blanc

Valence-Romans Tourisme

s ctame Toutme Le bouche a oreille et les réseaux
@ - les éclaireurs nous écrivent pour intégrer la

Pont d'Arc d'Ardéche

Chata\gncraicCant.alwcnno CommunOUTé. Si |e prOf” répond d nos VOleurS eT
S ﬂ besoins, nous acceptons

Partir ici

PARTIR ICL.fr
Auvergne-Rhéne-Alpes



Leur role : inspirer les visiteurs grace a leurs
partages d’experiences

| QPARTIRICI | Passionnés de leur
territoire, les
éclaireurs partagent
leurs expériences de
vOoyages
géolocalisées sur
Partir [Ci

Testé pour vous
Voir toutes les expériences re

Votre guide pour mieux
voyager

saisies

uuuuu

PARTIR ICL.fr
Auvergne-Rhéne-Alpes



Plus de 2000 contenus partagés par la
communavute des eclaireurs en 1 an

ou? 1 Lieu Q Rechercher ) ou?

Testé pour vous

Week-end a Megéve pour la
Grande Odyssée €3
La team Partir Ici V)

&

Une journée a Salers
La Boucle Voyageuse

v
fh % @ &R

Une journée a Pérouges
Murielle CHADIER

Q
m % P A8 B

Une escapade en Haute-
Savoie a Paques

U-\u(m{s) V)

rte

La magie de Noél dans la
Dréme
Du cété de chez Ma o)

fh P & 88

"Théophile-Jean Delaye,
arpenteur du 20e siécle" au...
Du cété de chez Ma ')

i i

La Dréme Provencale en
famille
De Beaux Lents Dema ()

Dréme - de I'automne a
I'hiver, paysages de saison
Du cété de chez Ma V)

% 88

Promenades automnales
dans la Drome
Du cété de chez Ma )

@. ...

1Lieu Thémes

C' Rechercher dans cette zone

YO
@@ ©

©

0
® o
0 D

' Aventures en

Vercors ...

©
& o ©
©
@@‘ ©

Le Puy MONTCHAL
Auvergnates En Vadrouille

Q
% 88 &8 & P

Q Podcast - découverte
d'Annecy
La team Partir Ici QO

b

Visiter le Lac d’ANNECY
Auvergnates En Vadrouille

Q
% 0 & 8 &
Balade sous la neige au lac

du Guéry
La Boucle Voyageuse o

% 88 B &

Balade automnale au lac
Pavin
La Boucle Voyageuse ©

PARTIR ICl.fr

Auvergne-Rhéne-Alpes



Plusieurs rencontres dans 'année co-organisées
avec les offices de tourisme

Ounnumw O ware (B & & B -

Du 26 au 29 mai 2022

1 1 ' = '—C‘:. i
« Une dizaine d'Instameets pour R T g :
- i RV P i A, A 2 INSTAMEET 2022 : ENTRE AMETHYSTES ET e ,&T ‘
decouvrir des activites, territoires - pbipatiacd beutlrblicdiegdhtitdl el b l
et renconftrer les - 1*0' e on - EEDIUENEEC B
52 R [ Reot

eclaireurs/offices A )| s

et

LE FESTIVALERU
M T R MIE [E TABILE
- Sommets du fourisme pour e R

rencontrer les acteurs du
tfourisme

Marie Aura Tourisme est avec  +e*
s Marie-Léa Chlt et...
17 novembre 2022 - @

[RENCONTRE ECLAIREURS]

«  Festival du Tourisme Durable
organisé par I' ATES (Association
Tourisme Equitable et Solidaire)

« Desrencontres en visio, un
groupe Facebook et des
mailings pour garder le lien

o PARTIR ICl.fr
Auvergne-Rhéne-Alpes



Des avantages pour encourager les éclaireurs a
publier encore plus d’experiences

Acces a un catalogue d'offres spéciales
. ' B : ool T « Eclaireurs » chez plus de 200 prestataires
Offres Spéciales 3@ AN - d'activité

Eclaireurs i3 % : o , = acrivires...

« Des boosts et campagnes sur nos pages
Facebook et Instagram

« Des avantages exclusifs : bons gites de
France, invitation & des évenements
professionnels, activités offertes

« Liste évolutive... avec par exemple un
acces exclusifs aux fransports TER en
Auvergne-Rhone-Alpes en 2023...

o PARTIR ICL.fr
Auvergne-Rhéne-Alpes




Auvergne-Rhéne-Alpes

o PARTIR ICLfr
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ee en

puissance de
Ilci » pour

La mont
qu’il devienne le
reflexe des
habitants

« Partir
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Les différentes phases pour l'installation de notre

marque

ez

Nous sommes iCli

E@

2024-2026

qm

1. Avoirune
dynamique
collective

Sensibiliser et clarifier
les prérequis du projet

2. Installer la

marque
Notre service s’installe
progressivement dans
le paysage touristique
regional

3. Fidéliser

Installés et connus des
habitants, ils reviennent
sur Partir-ici.fr grGce a
des publicités

4. Pérenniser
Partir-ici.fr est un outil
collaboratif autonome

et un réflexe pourles
habitants

= But ultime : de plus en plus de consommation sur le territoire

() En proposant un service de qualité

o PARTIR ICLfr
Auvergne-Rhéne-Alpes



Plus de 900k visiteurs en 2022 sur partir-ici.fr

- Statistiques globales traitées depuis Matomo :

- Plus de 9200 000 visiteurs en 2022 et plus d'1,3 million de visiteurs depuis le REPARTITION PAR
lancement (10/21). Plus de 38 000 clics vers des liens sortants soit 4,5% du DEVICE
trafic global

15%

* Indicateur BIS sur lequel nous nous basons depuis fin 2022 :

Nous retirons le taux de rebond qui représente en moyenne 76% sur 2022 ’
- Plus de 214 000 visiteurs qui restent environ 5min sur le site avec un taux

de clic sur liens sortants de 18%. Ces résultats sont fres satisfaisants.

= Smartphone = Desktop = Tablette

Partir-ici.fr se positionne comme une gare d’aiguillage vers
les offres et arficles de blogs de nos partenaires.

Notre objectif est d’augmenter le nombre de clics vers des
liens sortants.

o PARTIR ICl.fr
Auvergne-Rhéne-Alpes



Des idées de sorties preconcus et relayés a nos

communavtes

La Team Partir Ici (Auvergne Rhdéne-
Alpes Tourisme) rédige des articles

« multi-destinations » et idées week-
ends avec des activités

« multithématiques » chague semaine.

lIs sont visibles dans la catégorie « Testé
pour vous » et font I'objet de posts
boostés sur la page Facebook
Auvergne-Rhone-Alpes Tourisme et
Auvergne Tourisme.

En 2023, nous sensibiliserons nos
communautés aux voyages en
mobilité durable et au tourisme adapté
des que c’'est cohérent.

Auvergne-Rhone-Alpes Tourisme @
ublié par Anne-Sophie Ron @ 5+ @

Grignan, Suze-la-Rousse, Montélimar & Partez en week-end dans la Drome provengale pour le
plaisir des yeux @ et le plaisir des papilles 22

Y \
A s A
Booster la publication
5 com

Auvergne-Rhone-Alpes Tourisme @
g Publié par Anne-Sophie Ron @ - le 26 janvier 3 06:30 + @

Baskets aux pieds & s a la main, Murielle explore et partage ses visites de villages insolites &
ses randonnées, en particulier dans le Rhéne et la Loire. En photo, le 1 de Montmelas dans le
Beaujolais &

/ Partez avec Murielle - https://www.partir-ici.fr/i/murielle-chadier?id=Id01e824

wat M... Voir plus

224008 28 985 L -1,3x plus faible o
Personnes touchées Interactions Score de difusion Booster la publication

©0 1.4k 193 commentaires 172 partages

o PARTIR ICLfr
Auvergne-Rhéne-Alpes



Plus de 1,5M de fans toutes communauteés
confondues

Auvergne-Rhone-Alpes
Tourisme ©

@auvergnerhonealpestourisme - Tourist
information centre

1l Liked © Message

Plus de
875 000 fans

& Auvergne Tourisme

Auvergne Tourisme
Sightseeing tour agency
556K followers

Videos  Posts  About

Voyage et découvertes en Auvergne
D Vous révez de vacances faites de partage et
d'échanges, de nature et de ressourcement ? Ne
cherchez plus, découvrez I'Auvergne !
Sightseeing tour agency
Tourisme en Auvergne
) No hours available

Plus de
520 000 fans

Instagam - @ P @ @ O @

auvergnernone... g -
w Contacter

Auvergne-Rhéne-Alpes Tourisme
Official account.
vos photos @
yager - Travel with us!
Here #Partirlci

Plus de
185 000 followers

auvergnetourisme Auvergne-Rhone Apes Tounune

auvergnetourisme ***

AuvergneTourisme

Compte officiel b 7% 243K 326 9K
Utilisez le hashtag uvergne pour partager ' Auvergne

que vous aimez

youtu.be/sSoLSONMQAQ

Pushouwrgnehagapes b

Plus de Plus de
85 000 followers 24 000 followers

Q

PARTIR ICl.fr

Auvergne-Rhéne-Alpes



Nos actions digitales 2023

« Facebook : générer du trafic qualifié sur
Partir ICi

« Display : assurer une présence de Partir [Ci
hors réseaux sociaux

« YouTube : valoriser partirici par le biais de
vidéos - 4 campagnes prévues

« MX France : mettre en valeur les pépites
pres de chez soi

e  Météo France : tfrouver des idées de sorties
en fonction de la meteo

e SEO : améliorer notre référencement

PARTIR-ICL.FR
. VOTRE GUIDE
4% POUR RANDONNER
BB  PRES DE CHEZ VOUS

JJJJJJ

o PARTIR ICI
Auvergne-Rhone-Alpes

\Vos sorties par beau
tem nres de

PS |

par beau temps
prés de Saint-Etienne

o Aujourd’hui, partirici.fr

nous a envoyé

R £¢
Il fait beau 11 fait gr

i EN SAVOIR PLUS
On sort On sinstr

© O @ Ma.. 63commentaires 145 partages

oy yaime () Commenter /> Partager

o PARTIR ICLfr
Auvergne-Rhéne-Alpes



2022 : Des campagnes sur des media/supports
varies
Capter les habitants grace a des campagnes ciblées

@i Auvergne-Rhéne-Alpes Tourisme @

Pubié par Anne-Sophie Robin @ 20 octobre, 1455.@ Go g le que faire a privas ce week-end X § Q
Pendant les vacances % on se cultive en découvrant &2 des sites culturels magiques

& de toute beauté &f
' Auvergne-Rhéne-Alpes

ties pat eay.;
prés dgglnt-Eflepne you zful/

Palais du Facteur Téléphérique &

ar Connaissez-vous Youzful, la plateforme
ce dédiée a l'orientation et a I'emploi des
. . . eunes ?
Cheval En savoir plus Bastille de Grenoble En savoir pl .
QO 55K 381 commentaires 694 partages
o Jaime () Commenter /> Partager

leboncoin

5 PARTIR I€]

Auvergne-Rhone-Alpes

Partir Ici , c'est le nouveau guide du
nt tourisme bienveillant pour voyager prés de
> chez vous et profiter des activité dans
votre région.

Ca miintéresse

- »

o PARTIR ICL fr

Auvergne-Rhéne-Alpes



2021 : Un plan média massif pour le lancement en
octobre

Campagnes avec

Affichage urbain dans

Waze

Brut

Météo France
Radios locales
Facebook

toutes les grandes

meétropoles de la région :
bus et arréts de bus a la
Toussaint et avant les

vacances de Noél

13:42 W s Fal97%M

A ® ° @ =

%, Auvergne-Rhone-Alpes
5 Tourisme @
Sponsorisée (démo) * @

Partir Ici, c'est votre nouveau guide pour mieux
voyager en Auvergne-Rhone-Alpes & Profitez
des activités prés de chez vous &

EaY |

Par ici les

Envies

pRJ NOSTALGIE

o PARTIR ICLfr
Auvergne-Rhéne-Alpes



T

Partir ici

OFFICES DE TOURISME ECLAIREURS PARTIR ICI SOCIOPROFESSIONNELS

Pour en savoir plus, retrouver toutes les informations sur le
site pro Auvergne Rhone-Alpes Tourisme

o PARTIR ICLfr
Auvergne-Rhéne-Alpes


https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/partir-ici/
https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/partir-ici/

Partir-ici.fr, votre guide pour mieux voyager...

- pour inspirer et inciter les habitants et visiteurs de la région Auvergne-
Rhdéne-Alpes a re(découvrir) leur(s) territoire(s)

- a forte valeur gjoutée pour chague partie prenante et qui repond aux
attentes sociétales

PARTIR ICLfr
Auvergne-Rhéne-Alpes



Partir-ici.fr...

1. Une démarche collaborative et un lien étroit avec le terrain pour
accompagner la transition durable

2. Révele aux habitants des offres hors des sentiers battus et différenciantes
sur I'ensemble de la région

3. Et quisont uniguement des offres durables

4. Proposant des hébergements durables & proximité des activités a partir de
juin
5. Facilite et sensibilise les habitants a I'emprunt des mobilités durables

6. Facilite la recherche de sorties des visiteurs en agrégant les articles rédigés
de la communauté (éclaireurs, offices de tourisme)

7. S'appuie sur une communauté régionale pour promouvoir les pépites
locales : les éclaireurs

8. Fidélise la communauté des éclaireurs tout en offrant des recompenses et
goodies durables

9. Valorise gratuitement I'ensemble des territoires et offres investis dans la
démarche

_-f‘r';,'tc?’.—fj’:-;- et e
©BestJobers

i &% = -~ g 4
- -~ TP e -
SRy >

T P

L~

10. Collabore avec un média local pour toucher les habitants du plus gros
bassin urbain de la région (Lyon)

o ?ARTIR ICI‘.fr

vergne-Rhéne-Alp

= % -
T R 23 = oTans N .



Une démarche collaborative et un lien étroit
avec le terrain pour accompagner la fransition
durable

« Co-construction de la conception du projet a sa mise en
ceuvre avec les différentes acteurs impliqués (agences
départementales, offices, socio-professionnels et
éclaireurs)

« Valorisation du métier et de I'expertise des offices de
tourisme : leur role est essentiel car ce sont eux qui
présélectionnent les offres en amont via Apidae Tourisme
et mobilisent les socio-professionnels

« Mobilisation a I'aide de webséminaires, mailings,
challenges, rencontres terrain, salons, forums vidéo BtoB



https://apidae-tourisme.com/bilan-partir-ici-auvergne-rhone-alpes/
https://apidae-tourisme.com/bilan-partir-ici-auvergne-rhone-alpes/
https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.tv/Partir-ici-le-guide-pour-mieux-voyager-pres-de-chez-soi-8b583e37de.html

Révele aux habitants des offres, hors des
sentiers battus et differenciantes surl’ensemble

de la région

»-/’
—

Co-construction des typologies et prérequis des
offres avec I' ATES, offices du tourisme et
Agence régionale du tourisme :

1. Dimension originale et singuliere de |’ offre

2. Localisation hors des sentiers battus

3. Valorisation du patrimoine culturel, des savoir-faire
locaux

4. Possibilité de rencontre avec des
artisans/producteurs/agriculteurs/guides locaux



https://ates-tourisme-equitable.org/
https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/telechargez-les-prerequis-des-offres-partir-ici-votre-outil-favori-pour-la-pre-selection-des-offres/

Et qui sont uniquement des offres durables

Validation de la remontée de I'offre avec le questionnaire de I'autodiagnostic

Les 3 piliers du tourisme durable visible par le visiteur :
1. Préservation de |'environnement — 15 questions

2. Impact économique - 15 questions

3. Bénéfices sociaux — 15 questions

La bonne pratique
durable

I'environnement.
Parallelement, la prestation
de massage sur celui-ci est
en accord avec la nature

¢ Plus d’'informations

Auvergne
Rhone-Alpes ARGUMENT n°3 O PARTIR IcL.fr



https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/auto-diagnostic-visualiser-le-questionnaire/
https://ates-tourisme-equitable.org/

o :

Proposant des hébergements durables a
proximité des activités a partir de juin

Les hébergements promus :

Un hotel

Un camping

Un village vacances

Un accueil a la ferme

Une maison d’hdtes (avec restauration)
Une auberge de jeunesse

Un refuge de montagne gardé

Auyergne

Les 4 prérequis :

C’'est un hébergement qui sort du lot, qui a
une dimension singuliére voire insolite.

C’est un hébergement hors des sentiers
battus ou a taille humaine, qui part sa
localisation ou sa taille respecte son
territoire d’implantation.

C’'est un hébergement qui valorise le
patrimoine culturel ou naturel local. C’est
une offre quiillustre les spécificités, I'identité
du territoire sans les dénaturer.

C’est un hébergement qui favorise les
échanges avec les exploitants du lieu/des
artisans/producteurs/agriculteurs
locaux/acteurs locaux/etc. renforcant son
ancrage local.

Un autodiagnostic précis :

Diagnostiquer [[RLg proposée & mes clients
L'établissement met en place des actions de réduction de consommation
en énergie

10/15
Uétablissement dispose d’un dispositif permettant de contréler le chauffage, la ventilation et la climatisation dans I'objectif de réduire les
coits

-11/15

L'établissement a obtenu un label ou un certificat concernant la consommation du bétiment

PARTIR ICLfr

Auvergne-Rhéne-Alpes

Ibes ARGUMENT n°4




Facilite et sensibilise les habitants a 'emprunt
des mobilités durables

e Voyager et se dépl

ot dutekie e - Un partenariat avec Tictactrip : bouton
N = Une journée dans la intégre sur chacune de nos offres pour se

montagne de I'Ain :

e‘slcaleéValserhéne déplocer durable

« Mention des tfransports durables dans les
articles de la Team Partir ICi

e Les points d’'intérét a

proximits e Gy o it s i . Mise en relation de TER Auvergne-Rhéne-
e g . Alpes et les éclaireurs pour un partenariat
de visibilité et sensibilisation

spaces, entre 1000 et 1300m d'altitude,
ce au Mont-Blanc!

zrrcaees)




Facilite la recherche de sorties des visiteurs en
agregant les articles rediges de la communavute
(eclaireurs, offices de tourisme)

« Rubrique « Testé pour vous » : bénéficier en un clic
de témoignages, contenus géolocalisés et
expérientiels rédigés par des habitants passionnés
et sensibilisés au durable

« Plus de 1000 articles disponibles, souvent degja
redigés par des blogueurs et les offices de
tourisme

« Rubrique mise en valeur grdce a nos campagnes
et publications Facebook tout au long I'année




S’appvuie sur une communavute régionale pour
promouvoir les pépites locales : les éclaireurs

Habitants engagés (Greeters) ou micro-
influenceurs, ils sont au coeur du dispositif sous la
casquette « éclaireur » et partagent notre vision
du tourisme bienveillant

Communauté construite par les offices de
tourisme, experts de leur territoire et le bouche d
oreille

Kit de bienvenue « éclaireur » pour sensibiliser au
tourisme durable (charte des bonnes pratiques)

 Chacun dispose d’'un profil sur Partir Ici :
véritable vitrine pour leurs réseaux sociaux et
blogs




Fidélise la communauté des éclaireurs tout en
offrant des recompenses et goodies durables

- Gourde isotherme fabriquée en Auvergne-
R h 6 N e_Al p es Offreseslz‘cséciﬁales

Promotions sur une gamme d’offres du
catalogue d'Envies Partir ICi

« Bon cadeau (300€) en partenariat avec Gites de
France

. Invitation exclusive au Festival du Tourisme
Durable organisé par I' ATES

Mise enrelation avec TER Auvergne-Rhone-Alpes
pour un partenariat de visibilité

ARGUMENT n°8 EARTRICLY
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Valorise gratuitement I'ensemble des territoires
et offres investis dans la demarche

Jour 1: escapade nature
& gourmande

L'air frais de la montagne, les sommets
est bon, vous
week-end a Sixt-Fer-a-Cheval !

Respirez un grand coup et appréciez la

beauté d sages environnants.

Imme ous en pleine nature

Auyergne

Rhén

Ipes

Articles et idées week-ends

« multithématiques » redigés puis
boostés sur nos réseaux (1,9 M de
fans)

Nombreuses campagnes
digitales tout au long de I'année

[ Destination ] +/

Le temps d'un week-end % découvrez toutes les
d'une balade & t-M: llin Vercors

Isére o et ses alentours &4 entre plaines &
montagnes, foréts & cours d'eau, vestiges historiques
& gastronomie &

 Gaétan Mahé... Voir plus

w152 W1 A3

ARGUMENT n°9

ne-Alpes Tourisme @ 0

,‘ visitauvergn... @
(‘( Auvergne-Rhone-A...

Voir le profil

Votre guide pour mieux
voyager en Auvergne-Rhone-
Alpes

Sport & nature

Dégustations &
produits locaux

PARTIR ICL fr

Auvergne-Rhéne-Alpes

PARTIR ICLfr

Auvergne-Rhéne-Alpes



https://www.instagram.com/stories/highlights/17881438850763114/

Collabore avec un média local pour toucher
les habitants du plus gros bassin urbain de la
region (Lyon)

ME

Des valeurs communes : proximité, durable

« Un partenariat de long-terme, en place depuis 2022
« Co-financement avec les offices de tourisme

« Cible géographique principale : Lyon

« Mise en valeur de pépites dans des vidéos qui seront vues au g7 |
moins 200 000 fois R N,
« 2 thématiques valorisées sur MX Lyon :
 Al'Epoqgue (culture)
* Prendre I'Air (outdoor)



https://www.instagram.com/mx.lyon/?hl=fr
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